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El  documento  que Ud.  t iene en sus manos,  corresponde  a  la  
primera  encuesta  de  hábi tos  y  práct icas  lectoras ,  ¿Dónde lees  
tú? ,  real izada  por  e l  Observatorio  del  Libro y  la  Lectura  en el  
espacio  de  la  32°  Feria  Internacional  del  Libro  de  Sant iago,  entre  
octubre  y  noviembre de  2012 .  

 

“¿Dónde lees  tú?”  ofrece  una información  muy val iosa  para  
todos  aquel los  que están  pensando en e l  futuro  del  l ibro y 
especialmente  en los  hábi tos  lectores .  El  espacio  propic io  de 
lectura  es  una  variable  importante  a  considerar  a l  momento  de 
diseñar  las  polí t icas  públ icas  para  e l  l ibro  y la  lectura,  
part icularmente  en los  lectores  y  lectoras  jóvenes .   

 

Esta  invest igación  viene  a  complementar  e l  traba jo  que 
actualmente  está  real izando e l  Observatorio  del  Libro  y la  
Lectura  en otros  dos  estudios,  f inanciados  por  el  Conse jo  
Nacional  de la  Cultura  y  las  Artes :  "La  lectura  como práctica  
socia l :  condic iones  de forta lec imiento  y debi l i tamiento  de la  
lectura  en la  cot idianeidad"  y  "Aquel los  l ibros  que  disfrutamos :  
producción  edi tor ial ,  éxi tos  y  públ icos  en Chi le  2000-2012" .  

 

PRESENTACIÓN 
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El  primero  de el los ,  a  cargo de Alberto  Mayol ,  t iene  como propósito  
anal izar  las  condic iones  de inst i tucional ización  de la  lectura  en la  
vida  cot idiana  de  los  chi lenos  y  chi lenas .  De manera  
complementaria ,  la  encuesta  ¿Dónde lees  tú?,  centrada  en e l  mundo 
de los  lectores(as) ,  permite  rea l izar  un contrapunto  con e l  mundo 
masivo  no lector  y ,  desde  a l l í ,  responder  a  la  pregunta :  ¿dónde cabe 
la  lectura  como práct ica  dentro  de la  cot idianeidad?   

 

Por  su parte,  e l  proyecto  a  cargo  de  María  Eugenia  Domínguez  Saúl  
busca  aproximarse  a  las  preferencias  de  los  públ icos  lectores  en 
Chi le  en la  primera  década  de es te  s iglo ,  abordando  e l  problema de 
las  práct icas  lectoras  desde e l  ámbito de la  producción.  

 

El  Observatorio  del  Libro y  la  Lectura  es  una  inicia t iva  conjunta  de 
la  Universidad de Chi le  y  la  Cámara  Chi lena  del  Libro y  está  
const i tuido  por un Conse jo  compuesto  por  diversos  agentes  del  l ibro 
y  un Comité  de Trabajo ,  que l leva  a  cabo las  tareas  propuestas  desde 
el  Consejo .  Su objet ivo  es  proponer  un espacio  de ref lexión  e 
intercambio  de experiencias  en torno  a  la  palabra  escr ita  en 
dis t intos  soportes  y formatos,  dando una  mirada  amplia ,  técnica  y 
transdiscipl inaria  de  su  s i tuación actual  y  desafíos  futuros .   

 

PRESENTACIÓN 
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“¿Dónde lees  tú?”  es  la  primera  encuesta  de  hábi tos  y  práct icas  
lectoras  rea l izada  por  e l  Observatorio  del  Libro y la  Lectura  en la  
32°  Feria  Internacional  del  Libro  de  Sant iago 2012 .  

 

De un tota l  de  3010  entrevistados(as) ,  mayores  y menores  de 
edad,  se  presenta  en este  documento  solo  el  segmento  adultos  
(2040 entrevis tados(as)) .  La  razón de es ta  exclus ión  se debe  a  que 
los(as)  estudiantes  menores  de  17  años que asisten  a  la  Fer ia  
Internacional  del  Libro de Sant iago,  en e l  marco  de las  vis i tas  
guiadas,  pueden contener  un sesgo en su  conformación.   

 

El  ob jet ivo  principal  de  este  es tudio  es  caracter izar  los  lugares  
habi tuales  de lectura  de  los(as)  asis tentes  a  la  Feria  del  Libro  de 
Sant iago y  observar  la  ampliac ión o modif icac ión de  aquel los  
espacios  que tradicionalmente  se  asocian  a  la  lectura .  Dentro  de 
este  marco,  una de las  preguntas  principales  del  estudio  es  cómo 
se  conf iguran las  práct icas  lectoras  part iculares  en sujetos que 
leen en contextos  dist intos  y  cuáles  son los  lugares que,  
mater ialmente ,  caracterizan las  diversas  formas  de  lectura .  

 

 

 

ANTECEDENTES Y OBJETIVO GENERAL 
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 Caracterizar  la cartografía  de lectura  de los(as)  asistentes 
a la Feria del  Libro de Santiago. 

 

 Conocer  cómo se configuran las prácticas  lectoras 
particulares  en sujetos que leen en contextos y formatos 
distintos.  

 

 Comprender  la lectura  como una práctica que,  como tal,  
requiere de tiempos y espacios específicos .  

 

 Analizar  las prácticas rutinarias que favorecen y limitan 
la lectura y los espacios sociales en donde se lee.  

 

 

 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS 
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FICHA TÉCNICA DEL ESTUDIOECNICA DEL 

 UNIVERSO 

2040 entrevistados(as): Hombres y mujeres, mayores de edad 
MUESTRA 

METODOLOGÍA 

 
Encuesta autocompletada de manera presencial. 

 Duración aproximada: 5 minutos. 
Fecha de campo: Entre el 25 de octubre  y el 11 de noviembre de 

2012 
 

Asistentes a la 32ª Feria Internacional del Libro de Santiago 
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RESULTADOS 
EMERGENTES 



RESULTADOS EMERGENTES 
DATOS DEMOGRÁFICOS  

 Hombres 
• entre 18 y 29 años ( 17%) 

Grupos con mayor 
representación 

Santiago (15%) , Maipú (8%), Ñuñoa (7%), Providencia (6%), Las Condes (6%),  La Florida 
(5%) y Puente Alto (4%) son las comunas con más alta representación. 

Edad Casi la mitad de los entrevistados (45%) tiene entre 18 y 29 años.  

Comuna 

Mujeres  
• entre 18 y 29 años ( 28%) 
• entre 40 y 55 años (16%) 

La mayoría (63%) son mujeres. Género 

La categoría “Empleado administrativo medio y bajo. Técnico, profesor primario o 
secundario” es la más importante (39%), conjuntamente con la categoría “Estudiantes  

universitarios y escolares”(32%). 

Ocupación 

La gran mayoría (90%) pertenece a la Región Metropolitana. De las regiones vecinas 
destacan Valparaíso (4%) y O'Higgins (2%).  

Región 
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RESULTADOS EMERGENTES 
LUGAR DE LECTURA 

El lugar donde más frecuentemente se lee es la pieza (83%). Otros lugares  relevantes son el metro (48%), sala 
de estar (46%), micro (44%), baño (42%), playa, lago y montaña, salas de espera y escritorios (41%). 

• Se lee más en el metro (48%) que en las bibliotecas (37%).  

18 a 29 

Son los que más leen en la sala de espera y salas de estar. 

40 a 55 

Edad 

55 o + 

30 a 39 

Algunas de las diferencias significativas destacables se dan en las categorías 
metro, micro y bibliotecas. 

Leen más en el metro, micro y bibliotecas. 

Leen más en el baño y lugar de trabajo. 

Leen en la playa lago o montaña, la sala de espera y el lugar de trabajo. 
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RESULTADOS EMERGENTES 
LUGAR DE LECTURA 

Comuna 

• Los altos directores y ejecutivos medios leen más en el escritorio y en el baño. 
• Los estudiantes  universitarios y escolares leen más en el metro, micro y 

bibliotecas. 
• Los oficios menores leen más en la micro y sala de espera. 
• Los desocupados y pensionados leen más en la sala de estar y de espera. 

Ocupación 

• Puente Alto, La Florida y Maipú son las que más leen en el metro. 
• Las Condes, La Florida y Providencia son las que más leen en la playa, lago o 

montaña. 
• Ñuñoa y La Florida son las que más leen en el baño. 
• Maipú es la que más lee en la micro. 

Algunas de las diferencias significativas destacables se dan en las categorías metro (+ 
mujeres), baño (+ hombres),  playa lago y montaña y sala de espera (+ mujeres). 

Género 

El 97% de los entrevistados lee en el HOGAR. 
El 70% de los entrevistados lee en ESPACIOS PÚBLICOS. 
El 67% de los entrevistados lee en INSTITUCIONES. 
El 63% de los entrevistados lee en medios de TRANSPORTE. 

Lugar de lectura en 
4 categorías: 
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RESULTADOS EMERGENTES 
TIPO DE LECTURA 

30 a 39 años 

40 a 55 años 

Edad 

55 o + años 

La lectura de libros registra un leve ascenso entre los más adultos. La lectura de 
revistas y diarios aumenta considerablemente con la edad. La lectura de cómics 

disminuye considerablemente la edad. 

Se comportan de manera muy similar al segmento superior (40 a 55 años), solo que 
leen algo más de cómics. 

Leen más diarios. Son los que menos cómics leen. 

Son los que más revistan y diarios leen (junto con 55 o más años). 

18 a 29 años Son los que leen más cómics y menos diarios. 

El 95% de los entrevistados declara leer libros, un 56% diarios,  un 47% revistas , y un 18% cómics. 
De estos: 
• 25% solo lee libros. 
• 25% lee libros, revistas y diarios. 
• 18% lee libros y diarios. 
• 11% lee libros y revistas. 
• 7% lee todos (libros, revistas, diarios y cómics).   
• 5% lee libros y cómics. 
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RESULTADOS EMERGENTES 
TIPO DE LECTURA 

Comuna 

Providencia (13%) y Las Condes (16%) son las que menos cómics leen. 

Ñuñoa y Santiago son las que más declaran leer libros (97%).  

Puente Alto (21%), Santiago y Maipú (19%) son las que más cómics leen. 

Ñuñoa (63%), Las Condes y La Florida (61%) son las que más diarios leen. 

• Los directores y altos ejecutivos, los empleados administrativos, gerentes, 
ejecutivos medios y los profesionales independientes son los que más leen libros 
(100%) y diarios (86%). 

• Los que tienen trabajos menores, ocasionales e informales son los que más 
revistas leen (75%). 

• Los directores y altos ejecutivos (29%) y los estudiantes (25%) son los que más 
cómics leen. 

Ocupación 
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12,5% 

45,0% 

18,0% 

23,4% 

13,6% 

Masc
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37% 
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EDAD Y GÉNERO 

Hombres Total Mujeres 

Promedio 
Edad: 37 

años 

Género 

Promedio 
Edad: 26 

años 5 meses 

Promedio 
Edad: 35 

años 6 meses 

Casi la mitad de los 
entrevistados tiene 
entre 18  y 29 años.  

Base: 2040 
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EDAD 
TRAMOS DE EDAD POR GÉNERO Y COMUNA  

 

Total Santiago Maipú Ñuñoa 

Tramo de edad Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total 

18 a 29 años 
N 349 569 918 50 65 115 33 58 91 23 28 51 

% del Total 17.1% 27.9% 45.0% 16.2% 21.0% 37.2% 21.7% 38.2% 59.9% 15.9% 19.3% 35.2% 

30 a 39 años 
N 154 213 367 37 51 88 4 16 20 16 24 40 

% del Total 7.5% 10.4% 18.0% 12.0% 16.5% 28.5% 2.6% 10.5% 13.2% 11.0% 16.6% 27.6% 

40 a 55 años 
N 149 329 478 22 39 61 4 22 26 9 25 34 

% del Total 7.3% 16.1% 23.4% 7.1% 12.6% 19.7% 2.6% 14.5% 17.1% 6.2% 17.2% 23.4% 

56 o más años 
N 93 184 277 13 32 45 2 13 15 11 9 20 

% del Total 4.6% 9.0% 13.6% 4.2% 10.4% 14.6% 1.3% 8.6% 9.9% 7.6% 6.2% 13.8% 

Total 
N 745 1295 2040 122 187 309 43 109 152 59 86 145 

% del Total 36.5% 63.5% 100.0% 39.5% 60.5% 100.0% 28.3% 71.7% 100.0% 40.7% 59.3% 100.0% 

Providencia Las Condes La Florida Puente Alto 

Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total 

18 a 29 años 
N 17 28 45 18 32 50 18 29 47 20 28 48 

% del Total 13.6% 22.4% 36.0% 16.1% 28.6% 44.6% 17.3% 27.9% 45.2% 22.2% 31.1% 53.3% 

30 a 39 años 
N 19 14 33 6 6 12 5 7 12 6 8 14 

% del Total 15.2% 11.2% 26.4% 5.4% 5.4% 10.7% 4.8% 6.7% 11.5% 6.7% 8.9% 15.6% 

40 a 55 años 
N 11 19 30 8 31 39 9 17 26 8 13 21 

% del Total 8.8% 15.2% 24.0% 7.1% 27.7% 34.8% 8.7% 16.3% 25.0% 8.9% 14.4% 23.3% 

56 o más años 
N 6 11 17 5 6 11 4 15 19 2 5 7 

% del Total 4.8% 8.8% 13.6% 4.5% 5.4% 9.8% 3.8% 14.4% 18.3% 2.2% 5.6% 7.8% 

Total 
N 53 72 125 37 75 112 36 68 104 36 54 90 

% del Total 42.4% 57.6% 100.0% 33.0% 67.0% 100.0% 34.6% 65.4% 100.0% 40.0% 60.0% 100.0% 
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OCUPACIÓN 
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Base: 2040 

0,2% 

0,3% 

0,9% 

3,6% 

8,8% 

15,2% 

32,4% 

38,6% 

Trabajos menores, ocasionales e
informales

Directores y altos ejecutivos de
grandes empresas. Propietarios…

Oficio menor

Obrero calificado, capataz, junior,
micro empresario.

Desocupado, jubilado,
pensionado, dueña de casa.

Ejecutivo medio, gerente general
de empresa media/pequeña.…

Estudiante escolar y universitario

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Hombres Mujeres Total 

Empleado administrativo medio y 
bajo. Técnico, Profesor primario o 
secundario.  

34.4% 41.1% 38.6% 

Estudiante escolar y universitario.  32.2% 32.4% 32.4% 

Ejecutivo medio, Gerente General de 
empresa media/pequeña, 
Profesional independiente. 

23.1% 10.7% 15.2% 

Desocupado, jubilado, pensionado, 
dueña de casa. 

3.9% 11.6% 8.8% 

Obrero calificado, capataz, junior, 
micro empresario.  

4.8% 2.9% 3.6% 

Oficio menor  .5% 1.1% 9% 

Directores y altos ejecutivos de 
grandes empresas, propietarios 
empresas medianas y grandes. 

9% 0% 3% 

Trabajos menores ocasionales e 
informales. 

1% 2% 2% 



REGIÓN DE ORIGEN 
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Base: 2040 

Región N % 

Arica-Parinacota 6 3.0% 

Tarapacá 1 0.5% 
Antofagasta 8 4.1% 
Atacama 3 1.5% 
Coquimbo 16 8.1% 
      
Valparaíso 81 41.1% 
O’Higgins 34 17.3% 
      
Maule 11 5.6% 
Bío-Bío 19 9.6% 
Araucanía 3 1.5% 
De Los Lagos 8 4.1% 
De Los Ríos 5 2.5% 
Aysén  0    
Magallanes y Ant. 
Chilena 

2 1.0% 

Total 197 100.0% 

Distribución de visitantes de 
regiones (Excluyendo RM) 

Sur 
24.4% 

Norte 
17.3% 

Centro 
58.4% 

La gran mayoría de los 
entrevistados provienen  de la 

Región Metropolitana.  
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COMUNA DE ORIGEN 

15,1% 

7,5% 7,1% 

6,1% 
5,5% 5,1% 

4,4% 

3,2% 
2,6% 

2,2% 2,0% 1,9% 1,9% 1,9% 
1,8% 1,6% 1,6% 1,3% 1,3% 1,2% 1,2% 

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

14%

16%

18%

20%

Los entrevistados provenientes de las comunas de Santiago, 
Maipú, Ñuñoa, Providencia, Las Condes, La Florida y Puente 

Alto representan el 51% del total de la muestra. 

Base: 2040 
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RESUMEN 
DATOS DEMOGRÁFICOS 

Género 

Santiago Maipú Ñuñoa Providencia Las Condes La Florida Puente Alto Total 

Comuna* 15.1% 7.5% 7.1% 6.1% 5.5% 5.1% 4.4% 50.8%* 

Total 309 152 145 125 112 104 90 2040 

Tramo etario Santiago Maipú Ñuñoa Providencia Las Condes La Florida Puente Alto Total 

18 a 29 años 37.2% 59.9% 35.2% 36.0% 44.6% 45.2% 53.3% 45.0% 

30 a 39 años 28.5% 13.2% 27.6% 26.4% 10.7% 11.5% 15.6% 18.0% 

40 a 55 años 19.7% 17.1% 23.4% 24.0% 34.8% 25.0% 23.3% 23.4% 

56 o más años 14.6% 9.9% 13.8% 13.6% 9.8% 18.3% 7.8% 13.6% 

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 

Género Santiago Maipú Ñuñoa Providencia Las Condes La Florida Puente Alto Total 

Masculino  39.5% 28.3% 40.7% 42.4% 33.0% 34.6% 40.0% 36.5% 

Femenino  60.5% 71.7% 59.3% 57.6% 67.0% 65.4% 60.0% 63.5% 

Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 

Promedio de Edad Santiago Maipú Ñuñoa Puente Alto Las Condes La Florida Providencia Total 

Hombres 35.3 27.3 38.4 36.7 36.2 35.7 32.2 35.5 

Mujeres 38.4 34.3 37.2 39.4 37.9 39.9 34.3 36.9 

Total 37.1 32.3 37.7 38.2 37.3 38.4 33.4 36.4 

* Solo para la categoría “Comuna”, el total  en columna representa la suma de las 7 
comunas. Para el resto de las categorías, el total representa  a toda la muestra. 
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LUGAR DE LECTURA 
APERTURA POR TRAMO DE EDAD  

82,6% 

48,2% 
46,3% 

44,0% 41,5% 41,4% 40,7% 40,5% 
36,6% 32,4% 
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Pieza Metro Sala de
Estar/Living

Micro Baño Playa, lago,
montaña.

Salas de
espera

Escritorio Biblioteca,
salas de
lectura

Lugar de
trabajo

Total

18 a 29 años

30 a 39 años

40 a 55 años

56 o más años

Respuestas múltiples  

Base: 2040 
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LUGAR DE LECTURA 
APERTURA POR TRAMO DE EDAD (CONTINUACIÓN)  

Base: 3010 

32,4% 30,8% 
22,7% 

18,9% 17,1% 
14,0% 13,7% 

9,8% 
6,7% 4,3% 
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60%

70%

80%

90%

100%

Universidad Patio o
terraza

Plazas Cafés Comedor Paradero Auto Colegio Cocina Mall

Total

18 a 29 años

30 a 39 años

40 a 55 años

56 o más años
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Respuestas múltiples 

Base: 2040 



LUGAR DE LECTURA 
APERTURA POR GÉNERO 

82,6% 

48,2% 

46,3% 44,0% 
41,5% 41,4% 
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40,5% 

36,6% 
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LUGAR DE LECTURA 
APERTURA POR OCUPACIÓN 
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LUGAR DE LECTURA 
APERTURA POR OCUPACIÓN (CONTINUACIÓN)  

32,4% 30,8% 

22,7% 18,9% 
17,1% 

14,0% 13,7% 9,8% 
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Universidad Patio o
terraza
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Total

Trabajos menores, ocasionales e informales

Oficio menor

Obrero calificado, capataz, junior, micro empresario

Empleado administrativo medio y bajo. Técnico, profesor primario o
secundario
Ejecutivo medio, gerente general de empresa media/pequeña. Profesional
independiente
Directores y altos ejecutivos de  grandes empresas. Propietarios de empresas
medianas y grandes
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LUGAR DE LECTURA 
APERTURA POR COMUNA  

Base: 2040 
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44,0% 41,5% 41,4% 40,7% 

40,5% 36,6% 

32,4% 

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Pieza Metro Sala de
Estar/Living

Micro Baño Playa, lago,
montaña.

Salas de
espera

Escritorio Biblioteca,
salas de
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trabajo

Total

Santiago

Maipú

Ñuñoa

Providencia

Las Condes

La Florida

Puente Alto

Respuestas múltiples  
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LUGAR DE LECTURA 
APERTURA POR COMUNA (CONTINUACIÓN)  

29 

Respuestas Múltiples.  

Base: 2040 
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Puente Alto

Respuestas múltiples 



Lugar de Lectura 
Tramo Etario y Género según Lugar de Lectura 

Total Pieza Metro Living, sala de estar 

Tramo de edad Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total 

18 a 29 años 
N 349 569 918 275 501 776 196 347 543 129 285 414 

% del Total 17.1% 27.9% 45.0% 16.3% 29.7% 46.1% 19.9% 35.3% 55.2% 13.7% 30.2% 43.9% 

30 a 39 años 
N 154 213 367 116 177 293 72 114 186 70 93 163 

% del Total 7.5% 10.4% 18.0% 6.9% 10.5% 17.4% 7.3% 11.6% 18.9% 7.4% 9.9% 17.3% 

40 a 55 años 
N 149 329 478 110 281 391 55 108 163 66 161 227 

% del Total 7.3% 16.1% 23.4% 6.5% 16.7% 23.2% 5.6% 11.0% 16.6% 7.0% 17.1% 24.0% 

56 o más años 
N 93 184 277 65 160 225 30 62 92 44 96 140 

% del Total 4.6% 9.0% 13.6% 3.9% 9.5% 13.4% 3.0% 6.3% 9.3% 4.7% 10.2% 14.8% 

Total 
N 745 1295 2040 566 1119 1685 353 631 984 309 635 944 

% del Total 36.5% 63.5% 100.0% 33.6% 66.4% 100.0% 35.9% 64.1% 100.0% 32.7% 67.3% 100.0% 

Micro Baño Playa, lago, montaña Sala de Espera 

Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total 

18 a 29 años 
N 193 327 520 160 194 354 112 267 379 92 231 323 

% del Total 21.5% 36.5% 58.0% 18.9% 22.9% 41.8% 13.3% 31.6% 44.9% 11.1% 27.8% 38.9% 

30 a 39 años 
N 61 100 161 82 95 177 54 83 137 54 104 158 

% del Total 6.8% 11.1% 17.9% 9.7% 11.2% 20.9% 6.4% 9.8% 16.2% 6.5% 12.5% 19.0% 

40 a 55 años 
N 38 107 145 73 138 211 56 163 219 54 168 222 

% del Total 4.2% 11.9% 16.2% 8.6% 16.3% 24.9% 6.6% 19.3% 25.9% 6.5% 20.2% 26.7% 

56 o más años 
N 25 46 71 39 66 105 22 88 110 33 95 128 

% del Total 2.8% 5.1% 7.9% 4.6% 7.8% 12.4% 2.6% 10.4% 13.0% 4.0% 11.4% 15.4% 

Total 
N 317 580 897 354 493 847 244 601 845 233 598 831 

% del Total 35.3% 64.7% 100.0% 41.8% 58.2% 100.0% 28.9% 71.1% 100.0% 28.0% 72.0% 100.0% 
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  TIPO DE LECTURA 



TIPO DE LECTURA 
APERTURA POR GÉNERO  
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Base: 1295 Base: 2040 Base: 745 
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TIPO DE LECTURA 
APERTURA POR TRAMO DE EDAD  
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30 a 39 años Total 40 a 55 años 56 o más años 18 a 29 años 

478 Base: 2040 277 918 367 
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TIPO DE LECTURA 
DISTRIBUCIÓN POR TRAMO DE EDAD  

95,0% 

94,9% 94,3% 94,1% 
98,2% 
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25,3% 
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9,6% 
6,5% 
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52,9% 

55,6% 

48,7% 
56,4% 
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59,9% 
66,5% 66,8% 
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Libros

Cómics

Revistas

Diarios
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TIPO DE LECTURA 
CONFORMACIÓN DEL TRAMO ETARIO  

18 a 29 
años 
37% 

30 a 39 
años 
19% 

40 a 55 
años 
28% 

56 o más 
años 
16% 

Diarios 

18 a 29 
años 
38% 

30 a 39 
años 
20% 

40 a 55 
años 
28% 

56 o más 
años 
14% 

18 a 29 
años 
64% 

30 a 39 
años 
18% 

40 a 55 
años 
13% 

56 o más 
años 5% 

18 a 29 
años 
45% 

30 a 39 
años 
18% 

40 a 55 
años 
23% 

56 o más 
años 
14% 

Revistas 

Libros Cómics 

Base: 1151 Base: 963 

Base: 363 Base: 1939 
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TIPO DE LECTURA 
APERTURA POR OCUPACIÓN  
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Total
Trabajos menores ocasionales e informales
Oficio menor
Obrero calif., capataz, junior, micro emp.
Empleado adm. medio y bajo. Técnico, Profesor primario o secundario
Ejecutivo medio, gte. Gral. empresa media/pequeña. Profesional indep.
Dir. y altos ejec.  grandes empresas. Prop. de empresas medianas y grandes
Estudiante escolar y universitario

Base: 2040 
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TIPO DE LECTURA 
APERTURA POR COMUNA  
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Alto 
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TIPO DE LECTURA 
COMBINATORIA DE PRODUCTOS  

Libros Libros,
revistas y

diarios

Libros y
diarios

Libros y
revistas

Todos Libros y
cómics

Libros,
cómics y
diarios

Revistas
y diarios

Libros,
cómics y
revistas

Diarios
0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

24,5% 24,5% 

18,3% 

11,0% 

7,4% 

5,1% 

2,7% 2,2% 1,6% 
8% 

Base: 2040 
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TIPO DE LECTURA 
TRAMO ETARIO Y GÉNERO  

SEGÚN COMBINATORIA DE PRODUCTOS 

Total Solo Libro Libros, revistas y diarios Libros y diarios 

Tramo de edad Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total 

18 a 29 años 
N 349 569 918 98 167 265 48 104 152 62 77 139 

% del Total 17.1% 27.9% 45.0% 19.6% 33.4% 53.0% 9.6% 20.8% 30.5% 16.6% 20.6% 37.2% 

30 a 39 años 
N 154 213 367 25 49 74 37 56 93 27 39 66 

% del Total 7.5% 10.4% 18.0% 5.0% 9.8% 14.8% 7.4% 11.2% 18.6% 7.2% 10.4% 17.6% 

40 a 55 años 
N 149 329 478 28 67 95 42 116 158 42 58 100 

% del Total 7.3% 16.1% 23.4% 5.6% 13.4% 19.0% 8.4% 23.2% 31.7% 11.2% 15.5% 26.7% 

56 o más años 
N 93 184 277 28 38 66 22 74 96 30 39 69 

% del Total 4.6% 9.0% 13.6% 5.6% 7.6% 13.2% 4.4% 14.8% 19.2% 8.0% 10.4% 18.4% 

Total 
N 745 1295 2040 179 321 500 149 350 499 161 213 374 

% del Total 36.5% 63.5% 100.0% 35.8% 64.2% 100.0% 29.9% 70.1% 100.0% 43.0% 57.0% 100.0% 

Libros  y revistas Todos Libros  y Comics Libros , comics y diarios 

Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total Hombres Mujeres Total 

18 a 29 años 
N 21 82 103 25 45 70 34 48 82 23 17 40 

% del Total 9.4% 36.6% 46.0% 16.7% 30.0% 46.7% 32.7% 46.2% 78.8% 41.1% 30.4% 71.4% 

30 a 39 años 
N 13 34 47 20 15 35 8 7 15 6 2 8 

% del Total 5.8% 15.2% 21.0% 13.3% 10.0% 23.3% 7.7% 6.7% 14.4% 10.7% 3.6% 14.3% 

40 a 55 años 
N 11 40 51 11 22 33 4 2 6 3 1 4 

% del Total 4.9% 17.9% 22.8% 7.3% 14.7% 22.0% 3.8% 1.9% 5.8% 5.4% 1.8% 7.1% 

56 o más años 
N 3 20 23 4 8 12 1 0 1 2 2 4 

% del Total 1.3% 8.9% 10.3% 2.7% 5.3% 8.0% 1.0% .0% 1.0% 3.6% 3.6% 7.1% 

Total 
N 48 176 224 60 90 150 47 57 104 34 22 56 

% del Total 21.4% 78.6% 100.0% 40.0% 60.0% 100.0% 45.2% 54.8% 100.0% 60.7% 39.3% 100.0% 
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TIPO DE LECTURA 
APERTURA CATEGORÍAS “SOLO LIBRO”  

Y  “TODOS” POR COMUNA  
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TIPO DE LECTURA 
APERTURA CATEGORÍAS “SOLO LIBRO”  

Y  “TODOS” POR GÉNERO 

36,5% 

63,5% 

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Hombres Mujeres

Total

Solo libro

Todos

Base: 2040 

41 



TIPO DE LECTURA 
APERTURA CATEGORÍAS “SOLO LIBRO”  

Y  “TODOS” POR OCUPACIÓN  
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LUGAR Y TIPO DE 
LECTURA 



LUGAR POR TIPO DE LECTURA 
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LUGAR POR TIPO DE LECTURA 
(CONTINUACIÓN)  
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OTROS COMENTARIOS 



OTROS COMENTARIOS 
APERTURA POR GÉNERO  

Mujeres; 1% 

Mujeres; 4% 

Mujeres; 22% 

Mujeres; 34% 

Mujeres; 45% 

Hombres; 1% 

Hombres; 3% 

Hombres; 32% 

Hombres; 18% 

Hombres; 51% 

Total; 1% 

Total; 4% 

Total; 27% 

Total; 27% 

Total; 48% 

El encuestado es un lector no
autónomo o auditivo

Mención de propuestas de
investigación

PC, libros electrónicos, Kindle,
vía internet

Bajar el impuesto al libro

Mención de géneros o tipos de
texto favoritos

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
Base: 160 

Codificación a partir de 
pregunta abierta 
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OTROS COMENTARIOS 
APERTURA POR TRAMO DE EDAD  

56 o más años; 0% 

56 o más años; 4% 

56 o más años; 33% 

56 o más años; 22% 

56 o más años; 52% 

40 a 55 años; 0% 
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Base: 160 

Codificación a partir de 
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OTROS COMENTARIOS 
APERTURA POR OCUPACIÓN  
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       ANÁLISIS 



 La encuesta  "¿Dónde lees  tú?"  const i tuye  un aporte  a  las  estadíst icas  
re la t ivas  a  las  dinámicas  de  apropiación  de  la  lectura  y  también,  de 
manera  más general ,  a  las  medic iones  desarrol ladas  en la  temática  
del  consumo cul tural ,  específ icamente  del  l ibro .   

 

 En este  sent ido,  es  importante  decir  que la  lectura  t iene un carácter  
part icular :  la  lectura  es  cada lector  y  cada lectora  s i tuado  en su 
t iempo y  su espacio ,  en  su c ircunstancia  personal  concreta :  “La 
lectura  e s  resul tado  de  un trabajo  de l  l ector ,  de  sus  a fanes ,  sus  h ipótes is ,  
sus  r ie sgos… No es  a lgo  que  se  ingiere .  No  es  sustancia  que  s e  administra .  
Ni  “comida”  ni  “remedio” .  La  l ectura  no  es  consumo,  s ino  producción” .  
(Graciela  Montes,  La Gran Ocas ión )  

 

 Sin embargo,  para  que  esta  producción  imaginaria  se  despliegue y  
fomente ,  es  primordia l  conocer  los  usos  y condic iones  de  esa  lectura,  
las  característ icas  de  es tos .  

 

    De aquí  la  re levancia  de  la  encuesta  “¿Dónde Lees  tú?”  

LECTURA:  
USOS Y APROPIACIÓN CULTURAL 
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 La encuesta  “¿Dónde Lees  tú ?”  mostró fenómenos interesantes  consistentes  
con lo  visual izado a  nivel  del  consumo cul tural  del  l ibro  a  nivel  nacional .   
 

 Se revelan dinámicas de  apropiación del  l ibro  que dan cuenta  de  las  
des igualdades de  género,  edad y  de c lase  en la  posesión y  uso del  t iempo,  
en la  disponibi l idad para rea l izar  act ividades de  ocio  o  art íst icas ,  en la  
movi l idad de los  su jetos  en la  c iudad,  de  acuerdo a  sus  ocupaciones y  
comunas de res idencia ,  entre  otros aspectos.   
 

 Entre  los  e lementos re levantes  de  di ferenciación en e l  consumo cul tural  
chi leno,  se  cuentan (según CNCA, INE,  MICRODATOS):   

 
el  nivel  educat ivo /ingreso :  donde se  aprecia  que e l  consumo aumenta en 

los  grupos con a l tos  niveles  educacionales  y  mayores ingresos.  
 
 la  variable  generacional :  donde los  jóvenes presentan un mayor consumo y 

en los  adultos  mayores es te  es  muy ba jo .  
 
 la  variable  ocupación :  donde son los  es tudiantes  quienes registran mayores 

niveles  de part ic ipación.   
 
 la  variable  género :  donde las  mujeres  dest inan menos t iempo l ibre  a  

act ividades de  ocio ,  recreación  y  re la t ivas  a  las  nuevas tecnologías de  la  
información.   
 

LECTURA:  
USOS Y APROPIACIÓN CULTURAL  
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 La encuesta“¿Dónde  lees  tú?”  revela  que e l  espacio  privado sigue  s iendo 
un lugar muy relevante  para  la  lectura ,  en todas  las  edades  y  géneros :  
tanto  para  mujeres ,  hombres ,  jóvenes  y adultos ,  e l  lugar  prefer ido de 
lectura  es  el  dormitorio  (84%) .  A este  espacio  lo  s iguen e l  metro  (48%),  la  
sala  de  es tar  o  e l  l iv ing  (46%),  la  micro  (44%)  y e l  baño (42%).  Lo anterior  
revela  que e l  componente  de int imidad e  individual idad  sigue  s iendo 
centra l  para  comprender  la  práct ica  actual  de  la  lectura  en Chi le .  

 

 Desde  una perspect iva  de  género ,  cabe  destacar  que  tanto  e l  hogar  como  los  
e spacios  públ icos  son  sexuados .  

 

 Así ,  en  la  cot idianeidad general  de  la  lectura  s igue  exist iendo  una 
dis tr ibución sexuada  del  trabajo  product ivo/reproduct ivo  y del  uso del  
t iempo,  que “permite”  espacios  y t iempos específ icos  para  e l  ocio  y la  
lectura  de  los  integrantes  de  la  famil ia .   

 

 Interesante  es  que los  hombres  lean más en e l  baño –aislados  de la  
dinámica  cot idiana-  y las  mujeres  más fuera  de  casa  –puesto  que dentro ,  
son absorbidas  por  e l  t rabajo  reproduct ivo  y  de  cuidado.  

 

LECTURA E INTIMIDAD  

DEL HOGAR  
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 Por  “edad”  también  se  encuentran  diferencias  re levantes ,  acorde  a  
la  e tapa  de  c ic lo  vi ta l  y  ocupacional .  El  tramo de  jóvenes  de  18  a  29  
años lee  más en e l  metro ,  micro y b ibl iotecas ,  dado que la  mayoría  
son estudiantes  que se  movil izan  dentro  de  la  c iudad y  ut i l izan 
inst i tuciones  educat ivas  y  de  formación.   

 

 El  tramo de adultos  de  30 a  39 años lo  hace  más en e l  baño y  lugar  
de  traba jo .  En este  grupo etario ,  en  e l  que  la  mayoría  personas  
traba jan,   probablemente  se  dest ina  más t iempo a  una lectura  
“funcional”  o ut i l i tar ia  asociada  a l  traba jo  o bien a  una lectura  por 
placer  que se  dest ina  en e l  hogar .  

 

 El  tramo de 40 a  55  años señala  leer  más en lugares  de ocio  y  
vacaciones  como playa ,  lago o montaña,  salas  de espera  y las  salas  
de  es tar .  Este  grupo permite  hipotet izar  la  existencia  de  una 
concepción  de lectura  por  placer ,  asociada a  lugares  de  ocio  y a l  
entretenimiento,  aspecto  mucho más  marcado que en otras  edades .  
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 La encuesta“¿Dónde lees  tú?” revela  que las  comunas  de Puente 
Alto ,  La  Flor ida  y  Maipú leen en e l  metro ,  La  Flor ida  y  Ñuñoa  en el  
baño y  Maipú,  en la  micro .  

 

 Cabe señalar  que Puente  Alto ,  Maipú  y  La Flor ida  son las  comunas  
con mayor  población  en la  Región Metropol i tana  y  poseen una 
heterogeneidad socia l  bastante  amplia ,  s iendo predominantemente  
grupos  de  ingresos  medios  (C3,  l lamados  «emergentes»)  y  grupos  de 
ingresos  bajos ,  especialmente  Puente  Alto .  Estas  comunas  han s ido 
benef ic iadas  rec ientemente  con la  instalac ión del  metro ,  lo  cual  ha 
contr ibuido a  mejorar  su cal idad de vida y  su integración  f ís ica  y 
s imból ica  a  la  c iudad.   

 

 En este  contexto ,  los  medios  de transporte  t ienen un lugar 
importante  en las  práct icas  lectoras ,  s iendo la  micro  y e l  metro 
lugares  cada vez más re levantes .  Esto  no es  de sorprender  s i  se  
considera  la  progres iva  congest ión  del  tránsito  y  los  a l tos  t iempos 
de  via je  que los  c iudadanos experimentan  en e l  t ransporte  públ ico .  

 

CIUDAD Y LECTURA EN MOVIMIENTO  
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 La encuesta“¿Dónde lees  tú?”  constata  que incluso para  e l  
público  más sensibi l izado con la  lectura ,  las  b ib l iotecas  han 
perdido importancia  como espacio  públ ico  de  lectura .   
 

 Este  dato  es  consistente  con las  medic iones  de  la  Encuesta  de 
Consumo Cultural  de  CNCA-INE y e l  es tudio  de  Comportamiento  
Lector  de Microdatos ,  los  que  además señalan que  las  bibl iotecas  
son más frecuentadas  por jóvenes ,  es tudiantes ,  sobretodo por 
aquel los  que t ienen mayor nivel  educat ivo e  ingreso.    
 

 ¿Qué ocurre  con la  oferta  de  servic ios  de  las  b ib l iotecas  públicas?   
¿Está  cubriendo los  intereses  de  los  lectores?  ¿se  es tá  a justando a  
las  condiciones  que se  requieren? .  

 
 Es posible  hipotet izar  c ierto  agotamiento  de  la  bibl ioteca  pública ,  

dado que su f igura  se  asocia  a  un t ipo  de lectura  "encic lopédica"  
o  "escolar izante " ,  cuya  c irculac ión se  ha modif icado a  causa  de  
las  herramientas  digi ta les  y vir tuales  como Google,  Wikipedia ,  y  
otras  fuentes  de información en internet .  El  “conocimiento”  ya  no 
se  encuentra  solo en e l  formato l ibro y tampoco en e l  formato 
bibl ioteca .  Por  e l lo ,  es te  espacio  t iene  e l  desafío  de 
reconf igurarse  y  adaptarse  a  las  nuevas  condic iones  que imponen 
los  mismos lectores  y  lectoras .   
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 A nivel  macro  se  produce  una  atomización  de  las  práct icas  de  consumo 
cul tural ,  lo  que es tá  asociado  a  una  baja  asis tencia  a  los  centros  
comunes  de consumo (c ines ,  teatro ,  espectáculos)  y  una  disminución 
en los  usos  compart idos  de  los  espacios  públ icos .  Lo anter ior  es  un 
s igno del  decaimiento  de  las  t radic iones  locales  y  las  interacc iones  
barria les  f rente  a  una  mayor  conexión  individual  de  las  personas  con 
los  mensajes  y discursos  s imból icos ,  mediante  la  tecnología  y  los  
medios  de  comunicación.    
 

 En síntes is ,  “…frente  a  la  pérdida  de  peso  de  las  tradic iones  l ocales  s e  
produce  e l  re forzamiento  de l  hogar  y ,  a  través  de  e s te ,  l a  conexión  con una 
cultura  transnacional izada  y  des local izada  en  que  l as  re ferencias  nacionales  
y  l os  es t i l os  local es  se  d isue lven”  (Pedro  Sunkel ,  “Una mirada otra .  La 
cul tura  desde  e l  consumo”)  
 

 Complementariamente ,  es  probable  que junto  a  una  mayor 
individual ización  en los  consumos cul turales ,  específ icamente  en la  
lectura,  exis tan fenómenos  como la  pérdida  de atención de  los  lectores  
respecto  a  lugares  emblemáticos  como las  b ib l iotecas  públicas ,  
s ímbolos de  la  a l fabet ización y  de  una  educación  “encic lopédica” .   
 

 Así  entonces,  cabe preguntarse  por  la  vigencia  de  este  t ipo de  lectura  
en la  sociedad de  la  información  actual ,  es decir ,  por  su  ef icac ia  y  
sent ido para  e l  públ ico  lector .  
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“…en este terreno de la lectura (…)  no se trata de “dar de 
leer” como si la lectura fuese un alimento o una medicina,  
un bien-propiedad de unos (los sabios,  los lectores 
avezados.. .) otorgado como don a los otros (los niños,  los 
ignorantes.. .).  La lectura no funciona de esa manera.  Si se 
trata de ayudar a construir lectores,  justamente,  es decir 
sujetos activos,  curiosos,  capaces de ponerse al margen y 
vérselas a su manera con un texto,  no se puede pensar en 
una donación, o una administración,  sino más bien en una 
habilitación para la experiencia”  

 

(Graciela Montes,  La gran ocasión).  
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 En el  espacio público y  comunitario:  

 

 A nivel  local ,  resignif icar  y/o replantear  e l  sent ido  de la  b ib l ioteca  
pública  como lugar abierto,  divers if icar  su  oferta  cul tural  y acercar  a  
la  comunidad mediante  redes con organizaciones  y establecimientos  
escolares .  

 

 Habil i tac ión  de redes  lectoras  comunitar ias  o barria les  que  permitan  
una c irculación del  l ibro  de forma mucho más cercana a  la  población.  
Por e jemplo,  con las  Corporaciones  Munic ipales  de  Educación  o 
Cultura,  sedes  de  centros  del  adulto  mayor,  centros  de madres,  
escuelas  y  es tablec imientos  escolares  y jardines  infant i les ,  generando 
micro-c ircui tos  de  préstamo.   

 

 A nivel  de  los  establec imientos  escolares ,  replantear  y dar  una  
apertura  de  los  CRA,  Centros  de Recursos del  Aprendizaje ,  a  la  
comunidad.   

 

 Potenciar  al ianzas  públ icas  y  privadas  para  la  habil i tac ión  de  c ircui tos  
micro-bibl iotecas  con insti tuciones  donde los t iempos de espera  son 
al tos ,  por e jemplo,  bancos,  Servic ios  de Impuestos  Internos,  servic ios  
munic ipales ,  consultorios,  e tc .  
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 En los  medios  de  transporte  urbanos :  

 

 Potenciar  y  resguardar  los  espacios  ganados de  lectura  en e l  metro 
dado que a  causa  del  hacinamiento,  es  posible  que los  índices  
disminuyan.  Evaluar  medidas  que  pueden estar  s iendo 
contraproducentes  para  la  lectura :  la  colocación de te levisores  y 
música  en a l to  volumen.  

 

 Generación de polí t icas  desde Transant iago ,  cuya coordinación  
depende  del  Minister io  de Transporte  y Telecomunicaciones,  para  
complementar  su  oferta  de  programas cul turales ,  específ icamente  los  
refer idos  a  los  Circui tos  Culturales ,  con el  desarrol lo  de  micro 
b ibl iotecas  en movimiento  o  “ l ibros  via jeros” .  Hay experiencias  en 
otros  países  de  buzones  y  es tanterías  en buses  y paraderos  de 
recorr idos  troncales  (de acuerdo  a   nuestra  encuesta ,  Maipú es  la  
comuna  donde más  se  lee  en la  micro) ,  que incorporen,  de  a lgún 
modo,  la  vasta  experiencia  de  Bibl iometro .  

 

 Evaluar  s i  se  pueden replicar  es te  t ipo  de  acc iones  en e l  s istema de 
Metrotren  y  buses  interurbanos ,  dado el  a l to  f lu jo  de  pasajeros  que 
poseen  y  las  condic iones  favorables  que  t iene  es te  servic io  para  la  
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 Anal izar  e l  crec iente  lugar  de la  lectura  digita l ,  considerando  un 
contexto  donde la  producción  de  contenidos  y  s ímbolos  es  de 
enorme importancia  en el  desarrollo  de una sociedad de la  
información.  Este  factor  es  importante  pues,  aun considerando  que 
se  tra ta  de un formato acotado  por condic iones  económicas  
res tr ic t ivas  en e l  acceso  a  la  tecnología ,  se  aprecia  que  la  población 
cada vez t iene  mayor acceso a l  mercado a  aparatos  como 
smartphones ,  tablet ,  ipads ,  e tc ,  que  son ut i l izados  “en 
movimiento” .  Recordemos  e l  importante  lugar  que t iene  la  lectura  
en los  medios  de  transporte  y  e l  hogar .  

 

 Desarrol lar  un anál is is  sobre el  aborda je  de  las  polí t icas  de fomento 
lector  a  nivel  local ,  es  decir ,  cuáles  son los  ob jet ivos  y estrategias  
que implementan  los  munic ipios  y  las  corporaciones  cul turales  para  
acercar  a  la  ciudadanía  a l  l ibro  y  evaluar  experiencias  exitosas  o 
buenas  práct icas .  

 

 Desarrol lar  un estudio  cuant i  y cual i ta t ivo  respecto  a  las  práct icas  
lectoras  en medios  de  transporte  y  otros  espacios  públ icos ,  que 
entregue  información  út i l  para  diseñar  polí t icas  de  fomento lector .  
Interesaría  saber  quiénes  leen en las  micros/metro,  qué t ipo  de 
lectura  hacen,  f recuencia ,  dest inos,  géneros  l i terar ios,  e tc .  
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